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MARKETING ESPORTIVO

SP da show no Rio

Paulistas conseguem faturar mais do que o dobro arrecadado pelos cariocas

Faturamento com marketing

£RRA ROMAO & MICHEL CASTELLAR
o ——
© A contrataci de Ronaldo Fend
‘meno pelo Cortnthians e o fato deo
S40 Palo ser considerado o clube
‘mas estruturado do Brasil sio dois
exemplos de agdes concretis que
transformanam ambos os clubes em
wmatrativo pars os investidores. Eo
investimentn macigo em acves de
‘marketing fof uma dos soluedes quo
tomou posstvel s snbs as agemia.
it obterem esse status eaindi e
‘pliarem o abismo tcnicoestrutural
existente em relagao saseariocns

O show decompeténcindado pe-
1o 8o Paula sobre o Rio pode ser
comprovado pelos niimeros (vejao
quadro 2o lada). Como s balangos
financeiros de 2008 alnda ndo fo-
ram divulgados, em um confronto
entre as documentos de 2007 dos
quatra grandes clubes paulistas
eontra os quatro maiores cariocas
(excecio para  Vaseo, que o in-
formou seus gastos & receitas o

0 campeio brasileiro
de 2008 foi o lider am

faturamento com acdes de
marketing: R$ 40,7 milhges

ana passado) fof posstvel compro-
varasdiferencas.

Com as receitas de marketing, o
= Paulo arvecadou um
total dﬂﬂ 80,8 milhdes e o Rio, ape-
nas R$29,7milhbes.
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AGOES DE MARKETING DOS CLUBES DE SAO PAULO EDO RIO DE JANEIRO

s, a Fashop, TV
Supsriesgue.

shopauio

ﬁ inspirada na wradicho do cube e acordo de w :
W

Tricolor que, mediante

@ foms na camisa do acesso, camisa roka, ' um pagamento mensol, parmite &
Timie TV, agéncia de surisma Timdo Tur d entrada gratuita no Maracandem todos as
- Par exenplo, vefa o Flamengo. CORMTHIANS @ um carro na Formula Superlesgue. o mandante,
Dois ofto clubes, ele & 0 que teria
‘mais condictes de arrecadar. Masé Acordo com aTrafic, conlrato com & i Projato séciortorcador 6.0 Passaporta Visa,
necessirio desenvolver projetos @ W A n
86 na drea de marketing, mas - hilia, e L foita da.
tambim de o i peomoh e jogos mo Engechil,
torcedor - analisou o especialista :
em marketing esportivo da Casual m—mnwm b Langou duas camisas: Uma retrd sm
Auditores Amir Somoggi. - Nao L3 homanagem a Robarie Dinamite e cutra
precisa nem ser um expert par m-m.?.-m-_ 5 5 s
VASCO

perceber porgue os jogadoresestin
indo para $io Paulo e deixando o
Rio como asiqunda opro,

Para chegar 4o sucesso, 0 $a0
Pauloapostou na diversificacao de

s acdescom marketing Oclube,
fnclusive, }4 trabaiha no desenvol
wimento de estratégias do que o
‘moude Pluno Diretor. Eanovidade
de 20080 Acordo de Cumplicidade
Comercial e Mercadol igica, desen-
volvida parn que os contratos re-

Vasco tera vida
nova em 2009

o

© Vasco promete mudar a histdria re-
cente de ndo apresentar seu balanga fi
nanceiro de acordo com as normas do
Conselho Federal de Contabilidade.
O clube contratou, no ano passado, a
empresa KPMG Transaction and Foren-
sic Services para tratar do assumio.

Hi uma evolugio nos nimeros do
marketing, que deverd ser comprova
da na préxima anblise. Para 2009, o
clube fechou com a Bletrobris por
RS 14 milhdes. A MRV, empresa de en-
genharia, pagava RS 35 milhoes para
estampar a-sua marca na camisa.

Agm disso, a marca esporiva
Champs vai dessmbolsar RS 21 milhes
por tris anos e meio de contratocom o
clube, sendo RS 6 milhdes por ano.

Marketing para sair da escravidao

(7]

Em jutho, o LANCE! mostrou que cada
oz mais o marketing tem se tornado a
saida para os clubes brasieiros ndo fica-

Mas mesmo sem o ditheiro do co-
miércio de jogadores e da TV, 0 Tricolor
paulsta pemanece  feno dos de

Com a palawra
Jodio Henrigue
Arcias
CONSULTOR DE MKT ESPORTVO'

Falta profissionali

Quando tima empresa fecha
©com o §0 Paulo, também adere a
profetos. No ecantrato com a Ree
bok estava prevista a grife, assim
come o acordo com a Coca-Cola
previaacriago do Bar Temdtico -

explicou o vice de marketing e co-
‘munieapdes do S0 Palo, JilioCé-
sarCasares.

o atletas ou cotas de elevisso.
Com base 1o balanco financeiro di-
pelos clubes sobre o exercicio
e 300 no quat tta e receias, o
SloPslofololider com aramertode

mdhdq RS 891 milhdes. Em segundo,
‘apareceu o |uventude, RS 56,2 milhdes, o
Flamengo, em terceiro, RS 521 milhdes;
o nter, em quario, RS 443 milhdes e
Palmeiras, em quinto, RS 40,4 milhbes.

no futebol brasileiro

mais

fogZo A0 tim essa vantagem,

Mas a culpa para o deficién.
cla do trabalho com marketing
esti 1o modelo de gestho dos
clubes, que & baseado no dirl
gente vohmtario. Faltam bons
servicos para o torcedor e, té,
para o patrocinador. Em um
ano, o Flamengo, por exemplo,

‘porque tem o maior mereado do
pals. O tamsanho da torcids tam.

ns 190 milhdes, seguido por
%6 158 mihows, Cormthians,

ns 845 mihoos, Grimio, 5 109 mi-

Thées, & Flamengo, R§ 89,4 milkies.

exploragao da drea comrcial no Mo-
| h. um dos principais irunfos.do

Poris:
50 0 Flamengo consegue com-

empresas: Nestlé (na agio Tor
certaz Bem), Petrobras(narene.
wociagio do acordo) e Nike
quando fechon oo a Obyp
feus). N

tas. JaFl , B

profissional,isso vai mudar.
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